
 

 

 

 

  



 

 



 

 

 

สารบัญ 

 

ระเบียงเศรษฐกจิพิเศษภาคเหนือ 1 

วิสัยทัศน์ เป้าประสงค์ 2 

ยุทธศาสตร์การพัฒนาระเบียงเศรษฐกจิพิเศษภาคเหนือ 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ยกระดับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  5 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 ยกระดับอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและทอ่งเที่ยวเชิงสขุภาพ 8  

ยุทธศาสตร์ที่ 3 ยกระดบัอตุสาหกรรมเกษตรและอาหาร 11 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 ยกระดับอุตสาหกรรมดิจิทลั 14 

Flagship Project จงัหวัดเชียงใหม่ 16 

Flagship Project จงัหวัดเชียงราย 17 

Flagship Project จงัหวัดล าพูน 18 

Flagship Project จงัหวัดล าปาง 19 

โครงการย่อยปิดช่องว่างอุตสาหกรรม 20 

กลไกการขับเคล่ือนระเบียงเศรษฐกจิพิเศษภาคเหนือ 23 

 

 



 

 

ระเบยีงเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือ : NEC 

ประเทศไทยกำลังเผชิญความเปล่ียนแปลงท่ีสำคัญหลายประการ ท้ังจากปัจจัยภายในและภายนอกประเทศ เช่น 

การเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี การเข้าสู่สังคมสูงวัย การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ และสถานการณ์โควิด-19 ส่งผลให้

เศรษฐกิจไทยชะลอตัวลง การลงทุนหดตัว การส่งออกลดลง ภาคการท่องเที่ยวได้รับผลกระทบรุนแรง นักท่องเที่ยวลดลง 

ธุรกิจต้องปิดกิจการเป็นจำนวนมาก  เกิดวิกฤตการว่างงาน ปัจจัยสนับสนุนการพัฒนาในระบบเศรษฐกิจถดถอย 

จากสถานการณ์ดังกล่าว ประเทศไทยจำเป็นต้องปรับตัวอย่างรวดเร็วเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทาง

เศรษฐกิจ ทั้งในระดับท้องถิ่น ภูมิภาค และระดับประเทศ โดยการนำแนวคิด BCG Model มาใช้เป็นกรอบการพัฒนา ซึ่ง

ประกอบไปด้วย 3 ส่วนหลักคือ เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว สอดรับกับกระแสความยั่งยืนของ

การพัฒนาเศรษฐกิจโลกในปัจจุบัน 

โดยภาคเหนือ (NEC) เป็นพื้นที่ที่มีศักยภาพในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วยโมเดล BCG ด้วยจุดเด่นด้านทรัพยากร

การท่องเที่ยว ทรัพยากรชีวภาพ และภูมิปัญญาท้องถิ่น การพัฒนา NEC ด้วยโมเดล BCG จะช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 

กระจายรายได้สู่ท้องถิ่น ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน และขับเคลื่อนประเทศไทยสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน  จึงมีแนวคิดใน

การพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือ (Northern Economic Corridor: NEC – Creative LANNA) ต่อยอดทุนทาง

วัฒนธรรม ซึ่งประกอบไปด้วย 4 จังหวัด ขับเคลื่อนด้วย 4 อุตสาหกรรมหลัก ดังนี ้ 
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สร้างสรรค์ ต่อยอด เพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เชื่อมโยงความเป็นล้านนา สร้างความ
ร่วมมือสนับสนุนเศรษฐกิจท้องถิ ่น เสริมสร้างทุนทางวัฒนธรรมเข้มแข็ง ผ่านพ ื ้นที ่สร ้างสรรค์ และการรักษา
ศิลปะวัฒนธรรม 

2. การจ้างงานมูลค่าสูงในอุตสาหกรรมและผลตอบแทนเชิงเศรษฐกจิและ

สังคม 

3. สื่อดิจิทัลล้านนาสร้างสรรค ์

4. จ านวนความร่วมมือจากภาครฐั การศกึษา และเอกชน 

5. จ านวนทักท่องเท่ียวท่ีเพ่ิมข้ึน 

6. เครือข่าย ความร่วมมือและการมสี่วนร่วมของชุมชน 

7. กิจกรรม/เทศกาลท่ีเกิดข้ึน ท้ังภายในและภายนอกพ้ืนท่ี 

8. หลักสูตร กจิกรรม และผู้เข้ารับการพัฒนาทักษะล้านนาสร้างสรรค์ 

1. สื่อดิจิทัลล้านนาสร้างสรรค์จากตน้ทุนวัฒนธรรม 
2. การจ้างงานมูลคา่สูงในอุตสาหกรรมและ

ผลตอบแทนเชิงเศรษฐกิจและสังคม 
3. มูลค่าเพิม่ของสินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์
4. จ านวนความร่วมมือจากภาครัฐและภาคการศึกษา 

และการลงทุนจากภาคเอกชน 
5. การประยุกต์ใช้สื่อดิจิทลัในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

ของผู้ประกอบการ 
6. เครือข่ายความร่วมมือและการมสีว่นร่วมของชุมชน

สร้างสรรค ์
7. กิจกรรม/เทศกาลที่เกิดขึ้นภายในและภายนอกพื้นที ่
8. หลักสตูร กิจกรรม ผู้ประกอบการและผูเ้ข้ารับ

บริการพัฒนาทักษะล้านนาสร้างสรรค ์
9. การรับรู้และการเข้าถึงสื่อสร้างสรรค์ของผู้บริโภค 
10. พื้นที ่

1. พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก โครงสร้างพื้นฐานที่
ส าคัญในการสนับสนุนการสร้างสรรค์สื่อสร้างสรรค์ 

2. หาแนวทางการท างานร่วมกันระหว่าง ภาคการ
ท่องเที่ยวกับชุมชนท้องถิ่น น าเสนอประสบการณ์
ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่หลากหลาย 

3. สร้ า งความร่ วมมื อระดับสากล  แลกเปลี่ ยน
วัฒนธรรมและแบ่งปันองค์ความรู้อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ 

4. สนับสนุนพัฒนาบุคลากรอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้
มีทักษะและความเช่ียวชาญด้านงานสร้างสรรค์ 

5. เพิ่มมูลค่าสินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จาก
รากฐานวัฒนธรรม 

6. สร้างงานสร้างอาชีพและการกระจายรายได้สู่ชุมชน
ท้องถิ่นด้วยกิจกรรมการผลิตสร้างสรรค์ 

วัตถุประสงค ์ ตัวชี้วัด 

 

ยุทธศาสตร์ท่ี 

ยกระดับอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์1  
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แนวทางที่ 1: พัฒนาระบบนิเวศล้านนาสร้างสรรค์ (Lanna Creative Ecosystem) (C1) 

สนับสนุนการออกแบบ การผลิต การตลาด และการถ่ายทอดองค์ความรู้ ดึงศักยภาพล้านนาสร้างสรรค์ในพื้นที่ 
ผสานการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล สกัดออกมาเป็นสินค้า บริการสร้างสรรค์  

แผนงานท่ี 1: ผลักดันเป็นศูนย์กลางการผลิตสร้างสรรค์ (C1.1) 

พัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน สิ่งอำนวยความสะดวกท่ีเอื้อต่องานสร้างสรรค์ สร้างเครือข่ายอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
เสริมความร่วมมือระหว่างภาคส่วนต่าง ๆ ร่วมกันผลักดันเป็น Soft power ของภูมิภาค 

แผนงานท่ี 2: สร้างพ้ืนท่ีสนับสนุนเทคโนโลยีดิจิทัลครบวงจร (C1.2)  
พัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน พร้อมจัดหาทรัพยากรที่จำเป็นด้านเทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อสนับสนุนการสร้างสรรค์ผลงานใน

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เพื่อให้เกิดการผลิตงานหลากหลายรูปแบบท่ีมีมูลค่าสูง  
แผนงานท่ี 3: สร้างดิจิทัลมีเดีย (Digital Art) และเทคโนโลยีความจริงต่อขยาย (Extended 

Reality) (C1.3) 

 พัฒนาสื่อประสบการณ์จริงต่อขยาย (XR) ให้เข้าถึงได้มากข้ึน ผ่านความร่วมมือแลกเปล่ียนความรู้ด้านศิลปะ ดิจิทัล
มีเดีย และเทคโนโลยี XR กับบริษัทเทคโนโลยี บนพื้นที่ศูนย์กลางด้านส่ือดิจิทัล  

แผนงานท่ี 4: ต่อยอดทุนทางวัฒนธรรมล้านนาสร้างสรรค์ (C1.4) 

 สนับสนุนการนำเอาทุนทางวัฒนธรรมท่ีมาพัฒนาต่อยอดเป็นสินค้าและบริการล้านนาสร้างสรรค์ที่ได้มาตรฐาน สร้าง
เครือข่ายความรู้ล้านนา เพิ่มมูลค่าทุนทางวัฒนธรรมบนพ้ืนฐานของความย่ังยืน  
  

แนวทางที่ 2: เช่ือมโยงพหุวัฒนธรรมสร้างสรรค์ ผ่านการเปน็เมืองแห่งเทศกาล (C2) 

 จัดงานเทศกาล ประเพณี เช่ือมโยงเอกลักษณ์ของพื้นที่ วางรากฐานให้เกิด กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่สร้างสรรค์ เพื่อ
ส่งเสริม สนับสนุน และยกระดับอุตสาหกรรมและสร้างสังคมที่ยั่งยืน 

แผนงานท่ี 1: ผลักดันและส่งออกอัตลักษณ์ของเมืองวัฒนธรรม (C2.1) 

 ผลักดันวัฒนธรรมท้องถิ่นสู่สากล ส่งเสริมสนับสนุนการผลิตสินค้าและบริการ การสร้างสรรค์สื่อวัฒนธรรม การจัด
กิจกรรมทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ การสร้างนวัตกรรมทางวัฒนธรรม มุ่งเน้นการสร้างรับรู้ 

แผนงานท่ี 2: ผลักดันและส่งออกความเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านอาหาร (C2.2) 

 สร้างการรับรู้ความโดดเด่นอาหารล้านนา ดั้งเดิมผสมผสาน สะท้อนอัตลักษณ์ ดันเป็นจุดหมายปลายทางอาหาร
สร้างสรรค์ ผ่านกิจกรรมและความร่วมมืออุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร 

แผนงานท่ี 3: แลกเปล่ียนระหว่างวัฒนธรรม ผ่านความร่วมมือระหว่างชุมชน (C2.3) 

 สร้างความร่วมมือภายในชุมชนเพื่อพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ก่อให้เกิดประโยชน์ทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม 
ยกระดับคุณภาพชีวิตชุมชนอย่างยั่งยืน 

แผนงานท่ี 4: สร้างการมีส่วนร่วมของชุมชน ในการวางแผนและการด าเนินนโยบายการท่องเท่ียวใน

ชุมชน (C2.4) 

 ส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั ่งยืนต้องอาศัยการมีส่วนร่วมของชุมชนในทุกขั้นตอน เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวที่
ตอบสนองความต้องการของชุมชนและนักท่องเที่ยวอย่างแท้จริง 

แผนงานท่ี 5: แลกเปล่ียนประเพณีวัฒนธรรม ผ่านความร่วมมือระหว่างประเทศ (C2.5) 

 จัดตั้งหน่วยงานสร้างความร่วมมือระหว่างประเทศ แลกเปลี่ยนวัฒนธรรม รวมไปถึงงานสร้างสรรค์ต่าง ๆ ให้เกิดการ
เชื่อมต่อกันระหว่างเมืองสร้างสรรค์ทั่วโลก ดึงดูดศิลปินสร้างสรรค์จากท่ัวโลกให้เยือน  
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แนวทางที่ 3: ส่งเสริมและสนับสนุนส่วนการศึกษา เพ่ือพัฒนาทักษะล้านนาสร้างสรรค์ (C3) 

สร้างสภาพแวดล้อมที่เหมาะสมสำหรับการพัฒนาและสนับสนุนช่างฝีมือ สล่าชุมชน แรงงานหรือผู้ประกอบการ 

ผ่านการออกนโยบาย มาตรการ สร้างโครงสร้างพื้นฐานท่ีสนับสนุนช่วยส่งเสริมขีดความสามารถในการสร้างผลผลิต  
แผนงานท่ี 1: ร่วมมือกับสถาบันการศึกษา หรือสถาบันฝึกอบรมอาชีพ (C3.1) 

 จัดหลักสูตร กิจกรรม เสริมสร้างทักษะความคิดสร้างสรรค์ให้กับแรงงาน ตามความต้องการของอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ สร้างสัมพันธ์ภาคอุตสาหกรรมและการศึกษาสร้างสรรค์งานใหม่ ๆ  

แผนงานท่ี 2: สร้างศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ (C3.2) 

 สร้างศูนย์ส่งเสริมสนับสนุนความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม ช่วยให้ผู้ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการ
ใหม่ๆ ผ่านการจัดอบรม คลาสเรียน การพัฒนาไอเดียและนวัตกรรม และการแลกเปลี่ยนความรู้ 

แผนงานท่ี 3: เพ่ิมผลิตภาพของแรงงานสร้างสรรค์อย่างต่อเน่ือง (C3.3) 

  สร้างหลักสูตร จัดกิจกรรมฝึกอบกรมพัฒนาทักษะและความคิดสร้างสรรค์ เพื่อสร้างแรงงานท่ีมีทักษะสูง ตอบสนอง
ความต้องการของตลาดและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

แผนงานท่ี 4: สนับสนุนทุนการศึกษาและการให้ค าปรึกษา (C3.4)  

 สนับสนุนทุนการศึกษาและคำปรึกษาจากผู ้เชี ่ยวชาญ ช่วยให้ผู ้คนที ่ต้องการประกอบอาชีพในอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์สามารถพัฒนาทักษะและความรู้ให้สอดคล้องกับความต้องการของอุตสาหกรรม 
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ส่งเสริม พัฒนาความร่วมมือทุกภาคส่วน ดึงทรัพยากรท่องเที่ยวในภูมิภาคที่เป็นเอกลักษณ์ ร่วมกับการดูแล
สุขภาพทั้งการรักษาและบำบัด ตั้งเป้ากลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวสร้างประสบการณ์ได้อย่างครบวงจร รับผิดชอบต่อสังคม
และสิ่งแวดล้อม 

1. จ านวนนักท่องเที่ยวที่เพิ่มข้ึน 

2. ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดด้านการท่องเที่ยว 

3. ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อคนของนักท่องเที่ยว 

4. การลงทุนและความร่วมมือของภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาชน 

5. สื่อดิจิทัลรองรับการท่องเที่ยว 

6. กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้น 

7. การจ้างงานมูลคา่สูงในอุตสาหกรรมและ
ผลตอบแทนเชิงเศรษฐกิจและสงัคม 

8. มาตรการการจัดการการท่องเทีย่วอย่างยั่งยืน 

1. พัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและการท่องเที่ยว
เชิงสุขภาพของ NEC ให้มีมาตรฐานเป็นที่ยอมรับ มี
ศักยภาพการแข่งขันในระดับเอเชีย 

2. ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเชิงมรดก
ท้องถิ่นให้เติบโตอย่างยั่งยืนผ่านการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน 

3. พัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวในภูมิภาคให้มีความ
ยั่งยืนและรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

4. สร้างอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่ทันสมัยและ
ตอบสนองนักท่องเที่ยวยุคใหม่ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

5. พัฒนา NEC ให้กลายเป็นจุดหมายปลายทางที่ส าคัญ
ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ MICE 

6. สร้างแนวทางความร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน 
และประชาชนในพื้นที่ ร่วมกับนักท่องเที่ยวเพื่อร่วม
พัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน 

วัตถุประสงค ์ ตัวชี้วัด 

 

ยุทธศาสตร์ท่ี 

ยกระดับอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและท่องเที่ยวเขิงสุขภาพ 2  
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แนวทางท่ี 1: เป็นจุดหมายของการดูแลสุขภาพและการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในเอเชีย (T1) 

สนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ ยกระดับคุณภาพมาตรฐานบริการระดับสากล พัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐานและบุคลากร พร้อมร่วมมือกับทุกภาคส่วน ดึงดูดนักท่องเที่ยวท่ีมีความสนใจการดูแลสุขภาพ 

แผนงานท่ี 1: ยกระดับการเป็นศูนย์กลางด้านการดูแลสุขภาพและการพักฟื้ นในระดับโลก (T1.1)  
 พัฒนาระบบสุขภาพให้มีคุณภาพมาตรฐานสากล ครอบคลุมทั ้งการรักษาพยาบาลและการส่งเสริมสุขภาพ 
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวภายใต้การสนับสนุนท้องถิ่นและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  

แผนงานท่ี 2: ผสมผสานสภาพแวดล้อมท่ีเงียบสงบร่วมกับโครงสร้างพ้ืนฐานด้านสุขภาพ (T1.2) 

 สนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงบำบัด เชื่อมโยงกับสถานบริการสุขภาพและสภาพแวดล้อมที่สวยงามและเงียบสงบที่ช่วย
ส่งเสริมสุขภาพกายและจิตของนักท่องเที่ยว โดยไม่สร้างผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม  

แผนงานท่ี 3: สร้างความร่วมมือระหว่างสถานพยาบาลและศูนย์สุขภาพ (T1.3) 

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพรูปแบบใหม่ ร่วมมือระหว่างสถานพยาบาล และธุรกิจท่องเที่ยว นำเสนอบริการทาง
การแพทย์ครบวงจร ตอบสนองนักท่องเที่ยวท่ีต้องการดูแลสุขภาพแบบองค์รวม 

แผนงานท่ี 4: เพ่ิมมูลค่าอุตสาหกรรมด้วยภูมิปัญญาท้องถ่ินและนวัตกรรม (T1.4) 

 ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ โดยพัฒนาต่อยอดองค์ความรู้และนวัตกรรมจากภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อสร้าง
มูลค่าเพิ่มจากฐานทรัพยากรของชุมชน ภายใต้การจัดการอย่างย่ังยืน 
 

แนวทางที่ 2: เปน็ศนูย์กลางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเชิงมรดก (T2) 

 ผลักดันการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน พัฒนาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวและ
บริการ ภายใต้การจัดการอย่างยั่งยืน ยกระดับภูมิภาคให้เป็นจุดหมายสำคัญของนักท่องเที่ยว 
แผนงานท่ี 1: สนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์รูปแบบดิจิทัล (T2.1) 

นำเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวช่วยให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงข้อมูลและบริการได้สะดวกยิ่งขึ ้น สัมผัส
ประสบการณ์การท่องเที่ยวได้อย่างลึกซึ้งและตรงตามความต้องการ 

แผนงานย่อยท่ี 1: โครงการท่องเท่ียวอัจฉริยะ 

 ให้การช่วยเหลือสนับสนุนการการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลช่วยยกระดับการท่องเที่ยว พัฒนาระบบและบริการให้
ครบวงจร อำนวยความสะดวกให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่มีคุณค่า 
 แผนงานย่อยท่ี 2: โครงการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ 

 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยุคใหม่ ใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัล ออกแบบประสบการณ์ท่องเที่ยวที่เข้าถึง ง่าย 
หลากหลาย และมีประสิทธิภาพ 
แผนงานท่ี 2: ประชาสัมพันธ์สถานท่ีท่องเท่ียวส าคัญ (T2.2) 

สำรวจแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมท้ังรูปธรรมและนามธรรมในภูมิภาค จัดทำชุดข้อมูลและประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ
สมัยใหม่ เพื่อให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงและรับรู้มากขึ้น 
แผนงานท่ี 3: พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (T2.3) 

สำรวจและจัดทำข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในภูมิภาค เพ่ือประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวทราบผ่านสื่อที่
ทันสมัย เพื่อสร้างการรับรู้และดึงดูดนักท่องเที่ยว 
แผนงานท่ี 4: น าเสนอความหลากหลายของอาหารท้องถ่ินและการท่องเท่ียวเชิงอาหาร (T2.4) 

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอาหารระดับท้องถิ่น ดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยกิจกรรมและประสบการณ์ทางอาหาร ส่งเสริม
ร้านอาหารท้องถิ่นให้ได้มาตรฐานและเป็นท่ีรู้จัก เพื่อกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น 
 แผนงานย่อยท่ี 1: ฟื้ นฟูตลาดท้องถ่ิน 

สนับสนุนการฟ้ืนฟูตลาดอาหารท้องถิ่น ให้กลับมาเป็นแหล่งรวมอาหารและวัตถุดิบท้องถิ่นที่สำคัญ  รักษา
เอกลักษณ์ของชุมชน พัฒนาห่วงโซ่อุปทานอย่างยั่งยืนแบบมีส่วนร่วม 
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แผนงานย่อยท่ี 2: น าเสนอประสบการณ์เชิงอาหาร 

 สร้างความร่วมมือกับผู้ประกอบการอาหารท้องถิ่นและเชฟชื่อดังเพื่อนำเสนออาหารแปลกใหม่และผสมผสาน สร้าง
ประสบการณ์การรับประทานอาหารที่เป็นเอกลักษณ์ดึงดูดนักท่องเที่ยว 

แผนงานย่อยท่ี 3: สนับสนุนและผลักดันกิจกรรมอาหารท้องถ่ิน 

 ภาครัฐและเอกชนร่วมมือกันส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอาหาร เพื่อสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ ให้กับ
นักท่องเที่ยวและกระจายรายได้ไปยังผู้ประกอบการท้องถิ่น 
แผนงานท่ี 5: จัดเทศกาลทางวัฒนธรรมและกิจกรรมประเพณีท้องถ่ินตลอดปี (T2.5) 

สนับสนุนการจัดงานเทศกาลหรือกิจกรรมเพื่อสืบสานมรดกท้องถิ่น ดึงดูดนักท่องเที่ยวที่ต้องการสัมผัสประสบการณ์
การมีส่วนร่วม โดยดำเนินการอย่างเป็นระบบอย่างยั่งยืน 
แผนงานท่ี 6: น าเสนอกิจกรรมสัมผัสประสบการณ์ทางวัฒนธรรมอย่างสมจริง (T2.6) 

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสและมีส่วนร่วมในวัฒนธรรมท้องถิ่น ผ่าน
กิจกรรมต่าง ๆ เช่น การฝึกอบรมงานศิลปะ เรียนทำอาหาร ร่วมแสดงวัฒนธรรม 

 

แนวทางที่ 3 มุง่สู่การท่องเที่ยวที่ยัง่ยืนและรับผิดชอบต่อสังคม (T3) 

 ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในภูมิภาคอย่างยั่งยืนและรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม เพื่อ
รองรับกระแสการท่องเที่ยวโลกท่ีเปลี่ยนแปลงไป 
แผนงานท่ี 1: สร้างข้อตกลงด้านการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน (T3.1) 

ส่งเสริมให้เกิดการสร้างข้อตกลงร่วมกันทุกภาคส่วนร่วมกันสร้างแนวทางปฏิบัติการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพื่อสร้าง
ความเช่ือมั่นและดึงดูดนักท่องเที่ยวโดยไม่สร้างผลกระทบ 
แผนงานท่ี 2: สร้างความร่วมมือระหว่างธุรกิจการท่องเท่ียวและภาคชุมชน (T3.2) 

เชื่อมโยงระหว่างธุรกิจท่องเที่ยวกับประชาชนในชุมชน สร้างการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืนโดยการมีส่วนร่วม
ของชุมชน รักษาเอกลักษณ์ดั้งเดิม และยกระดับคุณภาพการบริการ เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจท้องถิ่น 
แผนงานท่ี 3: น าเสนอการท่องเท่ียวเกษตรเชิงประสบการณ์ (T3.3) 

นำเสนอการท่องเที่ยวเชิงเกษตร มุ่งส่งเสริมความรู้และประสบการณ์ด้านการเกษตรอย่างยั่งยืน กระจายรายได้สู่
ชุมชนและส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบสัมผัสประสบการณ์ 
แผนงานท่ี 4: สร้างแนวทางการปฏิบัติท่ีเป็นมิตรกับชุมชนและส่ิงแวดล้อม (T3.4) 

ภาครัฐ เอกชน และประชาชน ร่วมกำหนดแนวทางจัดการชุมชนและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน วางแผนผังเมือง 
จัดการขยะ พลังงาน และฝุ่นควันใช้ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
แผนงานท่ี 5: สร้างนักท่องเท่ียวย่ังยืน (T3.5) 

ผู้ประกอบการท่องเที่ยวร่วมมือกับนักท่องเที่ยวสร้างการท่องเที่ยวยั่งยืน เน้นรักษาสิ่งแวดล้อม เรียนรู้วิถีชุมชน 
สนับสนุนสินค้าท้องถิ่น 
 

แนวทางท่ี 4 เป็นจุดหมายปลายทางท่ีส าคัญส าหรับการท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ MICE (T4) 

 พัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน สิ่งอำนวยความสะดวก สร้างความร่วมมือในพ้ืนท่ี สนับสนุนการท่องเที่ยว ยกระดับขีด
ความสามารเป็นจุดหมายปลายทางที่สำคัญของการท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ MICE  

แผนงานท่ี 1: พัฒนาความร่วมมือกับผู้จัดกิจกรรมภาคอุตสาหกรรม ภาคธุรกิจ และสมาคมต่าง ๆ (T4.1) 

สร้างความร่วมมือในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว กับผู้จัดกิจกรรม  MICE ต่าง ๆ นำเสนอการท่องเที่ยวครบวงจร 
มุ่งเน้นการสร้างประสบการณ์ใหม่แก่นักท่องเที่ยว บนพ้ืนฐานความรับผิดชอบต่อสังคม  

แผนงานท่ี 2: สนับสนุนการพัฒนาศูนย์การประชุมใน NEC ให้ทันสมัย (T4.2) 

สนับสนุนการลงทุนสร้างศูนย์ประชุมทันสมัย รองรับงานระดับนานาชาติ รวมไปถึงโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอำนวย

ความสะดวก เพิ่มศักยภาพเป็นเจ้าภาพงานระดับภูมิภาค 
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ส่งเสริม พัฒนาผลิตภัณฑ์การเกษตรและอาหาร ใช้นวัตกรรม เพิ่มประสิทธิภาพการผลิต เพิ่มมูลค่า และส่งออก
สินค้าเกษตรและอาหาร เพิ่มรายได้ให้เกษตรกรท้องถิ่น สร้างความมั่งคั่งและความอย่างยั่งยืนในชุมชน ไม่ส่งผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม 

1. โครงการและผู้มสี่วนร่วมในกิจกรรม 

2. อัตราการขยายตัวของมูลค่าสนิค้าเกษตร 

3. ผลิตภาพการผลิตของภาคเกษตร 

4. ดิจิทัลแพลตฟอร์มและโครงสร้างพื้นฐานที่
สนับสนนุการเกษตรยั่งยืน เกษตรปลอดภัย 
เกษตรแม่นย า และเกษตรอัจฉริยะ 

5. ความร่วมมือของภาครัฐ ภาคเอกชน และภาค
ประชาชน 

6. การจ้างงานมูลคา่สูงในอุตสาหกรรมและ
ผลตอบแทนเชิงเศรษฐกิจและสงัคม 

7. ผลิตภัณฑ์เกษตรและอาหารที่ได้รับรองคุณภาพ
และมาตรฐาน 

8. ดัชนีการหมุนเวียนวัสดุทางการเกษตร 
 

1. เพื่อบุกเบิกอุตสาหกรรมเกษตรชีวภาพและตลาด
อาหารยั่งยืนใน NEC 

2. เพื่อสร้างระเบียงอุตสาหกรรมการเกษตรสีเขียว
ตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

3. เพื่อประกันคุณภาพและมาตรฐานส าหรับผลิตภัณฑ์
อาหารเพื่อการส่งออกในระดับสากล 

4. เพื่อสนับสนุนการเกษตรในเมืองเพื่อความยั่งยืน
ด้านการเกษตรและอาหาร 

5. เพื่อส่งเสริมการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการ
พัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรอัจฉริยะอย่างยั่งยืน 

6. เพื่อสนับสนุนการศึกษาและสร้างความร่วมมือ
ระหว่างองค์กรต่ าง  ๆ ในการเป็นศูนย์กลาง
นวัตกรรมด้านการเกษตร 

วัตถุประสงค ์ ตัวชี้วัด 

 

ยุทธศาสตร์ท่ี 

ยกระดับอุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร 3  
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แนวทางที่ 1: บุกเบิกอุตสาหกรรมเกษตรชีวภาพ และตลาดอาหารที่มีความยั่งยืน (A1) 

น านวัตกรรมและเทคโนโลยีชีวภาพมาเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตทางการเกษตร การจัดการทรัพยากรทางเกษตร

อย่างมีประสิทธิภาพ เพิ่มมูลค่าอย่างยั่งยืน สร้างความตระหนักรู้ด้านผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
แผนงานท่ี 1: โครงการสนับสนุนเกษตรแบบยั่งยืน (A1.1) 

 ส่งเสริมการเกษตรแบบยั่งยืนและการพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ที่มาจากท้องถิ่น หลีกเลี่ยงการสร้างผลกระทบ

จากสิ่งแวดล้อม สอดรับต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงด้านสิ่งแวดล้อมของโลก  
แผนงานท่ี 2: สร้างความเข้มแข็งให้กับตลาดอาหารอินทรีย์และอาหารท้องถ่ิน (A1.2) 

กระจายอำนาจสู่ผู้ประกอบการรายย่อย ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและอาหาร ผ่านตลาดอาหารอินทรีย์และ

อาหารท้องถิ่น จัดสรรพื้นที่อำนวยความสะดวกในการเข้าถึงกันระหว่างเกษตรกรและผู้บริโภค 
แผนงานท่ี 3: ส่งเสริมเกษตรแนวตั้งและเกษตรในเมือง (A1.3) 

ผลักดันการทำเกษตรแนวตั้ง ใช้พื้นที่อย่างมีประสิทธิภาพมาก ใช้เทคโนโลยีและกระบวนการทางชีวภาพ เพิ่ม

ปริมาณและคุณภาพทางการเกษตร ฒนาทัศนียภาพในตัวเมืองให้เกิดพื้นที่สีเขียวมากข้ึน  

  

แนวทางที่ 2: พัฒนาระเบียงอุตสาหกรรมสีเขียว เพ่ิมขีดความสามารถการส่งออกที่ยั่งยืน (A2) 

เพิ่มประสิทธิภาพการส่งออกสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูป เน้นความยั่งยืน ไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อชุมชน สังคม
และสิ่งแวดล้อม ผ่านการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน เทคโนโลยี และการสร้างมาตรฐาน 

แผนงานท่ี 1: ผลักดันการสร้างเครือข่ายโลจิสติกส์ เพ่ือการกระจายสินค้าอย่างมีประสิทธิภาพ (A2.1) 

 ยกระดับการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร ผ่านเครือข่ายที่มีประสิทธิภาพ เน้นเทคโนโลยีสารสนเทศ ลดต้นทุน 

ระยะเวลา ปรับปรุงกระบวนการ และงานเอกสาร 
แผนงานท่ี 2: ลดผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม ชุมชนและสังคม (A2.2) 

 ผลักดันเป็นต้นแบบอุตสาหกรรมรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมและ ผ่านงานวิจัยพัฒนาและเทคโนโลยีในการ

ทำเกษตรที่ยั่งยืน สร้างความตระหนักรู้ในการรักษาสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน 
แผนงานท่ี 3: สร้างตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรย่ังยืน (A2.3) 

จัดตั้งหน่วยงานกลางสนับสนุนสินค้าเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง ยกระดับเกษตรกรและผู้ประกอบการให้สามารถเข้าถึง

ตลาดต่างประเทศ เพื่อให้สามารถเข้าถึงโอกาสในการส่งออกได้ง่ายขึ้น สร้างรายได้เพิ่มขึ้น 
แผนงานท่ี 4: ก าหนดมาตรฐาน และแนวทางการผลิตผลิตภัณฑ์เกษตรท่ีย่ังยืน (A2.4) 

 สร้างการตรวจสอบรับรองมาตรฐานและประกันคุณภาพ รวมถึงแนวปฏิบัติยั่งยืนให้กับผลิตภัณฑ์เกษตร กำหนด

มาตรการที่ชัดเจนและตรวจสอบได้ตลอดโซ่อุปทาน  
แผนงานท่ี 5: เชื่อมต่อเกษตรกรและตลาด ผ่านดิจิทัลแพลตฟอร์ม (A2.5) 

เชื่อมโยงเกษตรกรกับตลาดออนไลน์ เพิ่มโอกาสการค้าและธุรกิจ เปิดช่องทางตลาดใหม่ สนับสนุนการขายสินค้า

เกษตรและผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูปด้วยเทคโนโลยี 
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แนวทางที่ 3: มุ่งสู่เกษตรแม่นย า และเกษตรอัจฉริยะ (A3) 

สนับสนุนการนำเอาเทคโนโลยีขั้นสูงมาใช้ในงานเกษตร วิเคราะห์ข้อมูล พัฒนาระบบ เพิ่มประสิทธิภาพ ลดการใช้

ทรัพยากร ลดความสูญเสีย เพิ่มผลผลิต 
แผนงานท่ี 1: วางรากฐานระบบเทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือเกษตรอัจฉริยะ (A3.1) 

 บูรณาการเทคโนโลยีเพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและลดผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ประยุกต์ใช้เทคโนโลยี

ดิจิทัลเป็นรากฐานของระบบเกษตรอัจฉริยะ กลายเป็นเป็นภูมิภาคต้นแบบศูนย์กลางด้านนวัตกรรมเทคโนโลยีการเกษตร 
แผนงานท่ี 2: ยกระดับเกษตรกรสู่ผู้ประกอบการยุคใหม่ (A3.2) 

ยกระดับเกษตรกรสู่การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจการเกษตรยุคใหม่อัจฉริยะ เพื่อให้เกิดการกระจายรายได ้ เพิ่ม

ศักยภาพในการผลิต ตอบสนองต่อความต้องการตลาด มุ่งสู่การการทำการเกษตรแบบยั่งยืน 
 

แนวทางที่ 4: ผลักดันการสร้างฮับนวัตกรรมด้านการเกษตร (A4) 

 สร้างพื้นที่ให้ภาครัฐและหน่วยงานต่าง ๆ เข้ามามีบทบาทเพื่อสนับสนุนการสร้างฮับด้านนวัตกรรมเกษตร กระตุ้น

เทคโนโลยีและนวัตกรรมด้านการเกษตร ผลักดันอุตสาหกรรมเกษตรให้ก้าวไปข้างหน้าอย่างยั่งยืน  
แผนงานท่ี 1: ผลักดันให้เกิดศูนย์กลางเพ่ือการวิจัยการเกษตรและการแปรรูป (A4.1) 

พัฒนาศูนย์รวบรวมข้อมูล สนับสนุนงานวิจัยและนวัตกรรมการเกษตรและการแปรรูป เพื่อเพ่ิมผลิตภาพและการทำ

การเกษตรอย่างยั่งยืน รวมถึงให้คำปรึกษาด้านการวางแผนธุรกิจและเข้าสู่ตลาด 
แผนงานท่ี 2: สร้างความร่วมมือภาคการศึกษา และภาคเอกชน ในการขับเคล่ือนงานวิจัย เทคโนโลยี

และนวัตกรรมการเกษตร (A4.2) 

 สร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน การศึกษาและเกษตรกร เกิดเป็นเครือข่ายสนับสนุนการพัฒนา

เทคโนโลยีการทำเกษตร ร่วมกันกำหนดยุทธศาสตร์ที่ตอบโจทย์ความต้องการภาคการเกษตร  
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สนับสนุนการพัฒนาและประยุกต์ใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือยกระดับขีด

ความสามารถของอุตสาหกรรมเป้าหมาย อาศัยความร่วมมือระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกภาคส่วน 

ให้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างย่ังยืน 

1. โครงการและผู้มสี่วนร่วมในกิจกรรม 

2. มูลค่าอุตสาหกรรมดิจิทัล 

3. สินค้าในอุตสาหกรรมดิจิทัลในการสนบัสนนุ
ตัวชี้วัดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ อุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวและท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ และ
อุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร 

4. ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวและท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
และอุตสาหกรรมเกษตรและอาหารที่ใช้
ประยุกต์เทคโนโลยีดิจทิัล 

5. จ านวน Digital Nomads ในพื้นที่ 
6. แพลตฟอร์ม ระบบ หลักสูตร และโครงสรา้ง

พื้นฐานรับรองการพัฒนาดา้นดจิิทัล 

7. ความร่วมมือของภาครัฐ เอกชน และการศึกษา 

8. การจ้างงานมูลคา่สูงในอุตสาหกรรม และ
ผลตอบแทนเชิงเศรษฐกิจและสงัคม 

 

1. เพื่อพัฒนาศักยภาพและเพิ่มประสิทธิภาพในการ
ท างานด้านเทคโนโลยีดิจิทัลของ NEC 

2. เพื่อพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านเทคโนโลยีดิจิทัล
เพื่อการสนับสนุนการผลิตสื่อสร้างสรรค์ 

3. เพื่อพัฒนาเพิ่มมูลค่าสินค้าในอุตสาหกรรมดิจิทัล 
4. เพื่อสนับสนุนการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

การเกษตรและอาหารด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่และ
นวัตกรรม 

5. เพื่ อพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัล เพื่ อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ดิจิทัลอย่างยั่งยืน 

6. เพื่อสร้างความร่วมมือระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ เพื่อ
สนับสนุนการศึกษาวิจัยด้านเทคโนโลยีดิจิทัล 

7. เพื่อเป็นจุดหมายปลายทางที่ส าคัญของกลุ่ม Digital 
Nomad จากท่ัวโลก 
 

วัตถุประสงค ์ ตัวชี้วัด 

 

ยุทธศาสตร์ท่ี 

ยกระดับอุตสาหกรรมดิจิทัล 4 
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แนวทางท่ี 1: พัฒนา NEC ให้เป็นศูนย์กลางส่ือดิจิทัลในการผลิตส่ือสร้างสรรค์ (D1) 

ส่งเสริมการพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัลสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์อัจฉริยะ มีสภาพแวดล้อมเอื้อต่อการสร้างสรรค์ผลงาน 
มีเทคโนโลยีช่วยอำนวยความสะดวกในการสร้างสรรค์และออกแบบผลงานสื่อที่มีประสิทธิภาพ 

  

แนวทางที่ 2: ส่งเสริมอตุสาหกรรมการเกษตรด้วยเทคโนโลยีดิจิทลั (D2) 

ส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อแก้ไขปัญหาด้านการเกษตร เพิ่มศักยภาพการภาคเกษตรกรรม สร้าง
มูลค่าเพิ่มทางการตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันอย่างยั่งยืนตลอดโซ่อุปทาน  

 

แนวทางที่ 3: สนับสนุนการสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวดิจิทัล (D3) 

สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัลในการสนับสนุนอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ให้ความสำคัญกับการ
ยกระดับสู่การท่องเที่ยวอัจฉริยะ เพิ่มความสามารถในการส่งมอบคุณค่าและประสบการณ์การท่องเที่ยว  
 

แนวทางที่ 4: พัฒนาส่วนสนับสนุนอุตสาหกรรม สง่เสริมงานวิจัยและนวัตกรรม (D4) 

พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสนับสนุนทรัพยากรแก่การพัฒนาอุตสาหกรรมดิจิทัล ส่งเสริมการพัฒนากำลังคน 
การบูรณาการจากหลายภาคส่วนเพ่ือให้เกิดพัฒนาด้านดิจิทัลอย่างครอบคลุมกับความต้องการ  
แผนงานท่ี 1: สร้างความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษากับผู้เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรม (D4.1) 

 สร้างความร่วมมือเพื่อให้เกิดการทำวิจัยและแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ร่วมกันที่จะนำไปสู่การสร้างนวัตกรรมและการ
พัฒนาด้านเทคโนโลยีสมัยใหม่ สนับสนุนการวิจัยในการพัฒนาเทคโนโลยี  
แผนงานท่ี 2: ผลักดัน NEC ให้เป็นศูนย์กลางการศึกษาดิจิทัล (D4.2) 

 ผลักดันศูนย์กลางการศึกษาด้านเทคโนโลยีดิจิทัล พัฒนาหลักสูตรการศึกษา สร้างพื้นที่การเรียนรู้ ส่งเสริมการพัฒนา
กำลังคนตอบโจทย์ต่ออุตสาหกรรมเป้าหมายได้อย่างตรงประเด็น  
แผนงานท่ี 3: สร้างระบบนิเวศเพ่ือการท างานดิจิทัล (D4.3) 

พัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน การสนับสนุนทรัพยากรและสิ่งอำนวยความสะดวก รวมไปถึงสิทธิประโยชน์ที่สำคัญ เพื่อ
สร้างระบบนิเวศท่ีรองรับการทำงานด้านดิจิทัล ดึงดูดอุตสาหกรรมด้านดิจิทัล 
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โครงการส าหรบัขับเคล่ือนยุทธศาสตร ์

ระเบยีงเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือ

NEC Health and Wellness City 

Flagship Project: เชียงใหม่  
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Gateway to LMC (Lancang-Mekong Cooperation) 

Flagship Project: เชียงราย  



 

 

Flagship project ล  าพ ู

 

น 

 

The Northern Industry, Agro-industry, Food and Health Zone 

Flagship Project: ล าพูน  
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Flagship project ล าปาง 

 

 

 

BCG Industrial Park & Logistics Hub 

Flagship Project: ล าปาง  
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โครงการย่อยอ่ืน ๆ เพ่ิมเติมในการปดิช่องว่าง (Gap Closing) 4 อุตสาหกรรม

เปา้หมาย 
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กลไกการขับเคล่ือนยุทธศาสตร ์

ตามระเบียบส านักนายกรัฐมนตรี ว่าด้วยการพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษ พ.ศ.2564 ก าหนดให้มีการจัดตั้ง
คณะกรรมการนโยบายการพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษ (กพศ.) โดยมีนายกรัฐมนตรีเป็นประธาน และ ส านักงานสภาพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สคช.) เป็นกรรมการและเลขานุการ มีหน้าท่ีเป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนการพัฒนาการลงทุน
และกระตุ้นเศรษฐกิจ ในพื้นที่เขตเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือ (Northern Economic Corridor: NEC- Creative LANNA) โดย
สามารถขอรับการสนับสนุนงบประมาณในส่วนของแผนงาน/โครงการ ผ่านกองทุนส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
(ววน.) ของส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) ซึ่งเป็นหน่วยงานอิสระภายใต้กระทรวง
การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.)  

ในส่วนของกลไกการขับเคลื่อนระดับพื้นที่ มีผู้ว่าราชการจังหวัดเป็นประธานคณะท างานบริหารจัดการและ
ขับเคลื่อนระเบียงเศรษฐกิจพิเศษในระดับพื้นท่ี และอาศัยความร่วมมือกันของทุกภาคส่วนในพ้ืนท่ี โดยเฉพาะภาคเอกชน อาทิ
หอการค้าจังหวัด และสภาอุตสาหกรรมจังหวัด ร่วมกันขับเคลื่อนผ่านคณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพื่อการพัฒนา
แก้ไขปัญหาทางเศรษฐกิจ (กรอ.) ของจังหวัดและกลุ่มจังหวัด ผ่านแผนปฏิบัติราชการประจ าปีของจังหวัดและกลุ่มจังหวัด 

ส าหรับการขับเคลื่อนในระดับภาคหน่วยงานที่มีภารกิจหลักที่เกี่ยวข้อง สามารถจัดท าข้อเสนอโครงการของส่วน
ราชการที่สอดคล้องกับเป้าหมายและแนวทางการพัฒนาภาคเหนือ พ.ศ.2566 – 2570) ซึ่งโครงการดังกล่าวจะได้รับการ
จัดสรรให้งบประมาณเป็นล าดับแรก (จัดสรรจากงบประมาณรายจ่ายประจ าปี) ตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยการบริหารเชิง
พื้นที่แบบบูรณาการ พ.ศ.2565 มาตรา 37 วรรคสอง) 

. 
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